○○股份有限公司
市　场　评　价　表
项目编号：　　　　　
产品名称：　　　　　　　






日　　期：　　　　　
	项　目
	评　　价　　基　　础
	评分
	比例
	得分

	消费对象
	
	1.一般性用途。
	100
	15%
	

	
	
	2.专业性用途，具市场性。
	80
	
	

	
	
	3.专业性用途，只具少数范围。
	60
	
	

	
	
	4.顾客代工，且具市场性，可扩充销售至其它顾客。
	40
	
	

	
	
	5.顾客代工，单一顾客重要应用。
	20
	
	

	
	
	6.单一客户使用，不具市场开发性。
	10
	
	

	市场分布
情　　形
	
	1.全世界。
	100
	15%
	

	
	
	2.二地区以上。
	80
	
	

	
	
	3.单一地区。
	60
	
	

	
	
	4.少数客户需求。
	40
	
	

	
	
	5.单一客户需求。
	20
	
	

	流行趋势
	
	1.非常流行。
	100
	15%
	

	
	
	2.流行中。
	60
	
	

	
	
	3.尚未流行。
	40
	
	

	
	
	4.已不流行。
	20
	
	

	产品属性
	
	1.市面上未出现之全新产品。
	100
	15%
	

	
	
	2.仅有一家厂商生产该类似产品。
	80
	
	

	
	
	3.仅有2～5家厂商生产该类似产品。
	60
	
	

	
	
	4.已有6～9家厂商生产该类似产品。
	40
	
	

	
	
	5.已有10家以上厂商生产该类似产品。
	20
	
	

	三 年 后
市场规模
	
	1.尚具有2亿元以上之市场规模。
	100
	20%
	

	
	
	2.尚具有1亿至2亿元之市场规模。
	80
	
	

	
	
	3.尚具有5仟万至1亿元之市场规模。
	60
	
	

	
	
	4.尚具有1仟万至5仟万元之市场规模。
	40
	
	

	
	
	5.仅具有1仟万元以下之市场规模。
	20
	
	

	产品成长性
	
	1.每年约有20%以上成长。
	100
	20%
	

	
	
	2.每年约有16～20%以上成长。
	80
	
	

	
	
	3.每年约有10～15%以上成长。
	60
	
	

	
	
	4.每年约有5～10%以下成长。
	40
	
	

	
	
	5.每年约有5%以上成长。
	20
	
	

	评　　价　　总　　分
	
	100%
	

	附注：1.评价总分低于40分者不予开发。









主管：　　　　　　　承办人：　　　　　　　
(本记录不得擅自涂改)
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